MEDIA WORKSHOP

Seminare // Trainings # Coachings

TEXTEN FUR WEBSITES

Online-Texte sollten knackig formuliert sein und brauchen eine angemessene Lange. Denn das Lesen auf einem
Monitor, egal ob Desktop, Laptop, iPad oder Smartphone, unterliegt anderen Gesetzen als das Lesen auf Papier. Doch
wie mussen Sie Texte fiir Corporate Websites aufbereiten, damit Thre Themen und Inhalte beim Internet-Leser
ankommen? Was zeichnet gute Teaser und spannende Uberschriften aus? Was miissen Sie tun, damit Ihre Inhalte von
den Usern bei Suchmaschinen wie Google & Co. gefunden werden? Dieser Media Workshop vermittelt lhnen, wie Sie
die Attraktivitat Ihrer Webseite durch nutzergerechte Texte erhdhen, die Klickrate auf Ihre Inhalte steigern und in
Suchmaschinen besser gefunden werden.

Themenschwerpunkte

- Grundlagen: die Unterschiede zwischen Print und Web

- Blatt vs. Bildschirm: Wahrnehmung von Texten

- Inhalte und Aufbau von Webtexten

- Teaser-Typen und ihre Einsatzfelder

- attraktive Teaser verfassen

- Suchmaschinenoptimierung (OnPage SEO)

- richtig verlinken (Linkokonomie, Linksetzmuster, Hyperlinking)
- Printmaterial fir das Web adaptieren

Lernziele

Sie lernen die speziellen Anforderungen an Aufbau und Inhalt von Online-Texten kennen. Sie Giben, wie Sie gut leshare
Texte fir das Internet aufbereiten und stilistische Elemente anwenden. Sie erfahren, wie Sie mit Keywords und
Verlinkungen die Attraktivitat Ihrer Corporate Website fiir Suchmaschinen erhéhen. Sie optimieren lhre
Online-Kommunikation und steigern den Traffic auf Inre Webseite.

Teilnehmergruppe
- Kurs fur Mitarbeiter in PR oder Marketing, die am textlichen Inhalt einer Corporate Website mitwirken.
- Diese Weiterbildung richtet sich an alle, die Texte fir das Internet bzw. Intranet erstellen, aufbereiten und redigieren.

Referent

Prof. Stefan Heijnk

Prof. Stefan Heijnk (Jahrgang 1968) lehrt Print- und Online-Journalismus an der Hochschule Hannover und arbeitet seit
15 Jahren in der Online-Branche. In Forschung beschéftigt er sich mit der Optimierung von Print- und Onlinemedien, er
berat Medienunternehmen, Verbande und Verwaltungen, ist erfahrener Seminarleiter und gefragter Vortragsredner. Vor
dem Ruf an die Hochschule war er viele Jahre in leitenden Positionen tatig als Projektmanager, Chefredakteur und
Vorstand und schrieb u. a. fiir spiegel.de und stern.de. Heijnk ist gelernter Zeitschriften-Redakteur, heute schreibt er vor
allem fur Fachmedien.

Texten fiir Websites

Uhrzeit: von 09:00 bis 17:00 Uhr

Teilnehmer: max. 12 Personen

Termine: 22.02.2019 in Hamburg 590,00 Euro
20.09.2019 in Hamburg 590,00 Euro
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